
创新创业课程配套教学资源开发服务采购需求

一、项目背景

我校《创新创业实务》教材（章卫芳副校长领衔主编）已正式出版，现需围

绕教材及当下双创课程设置开发配套教学资源，提升课程质量。服务内容包括课

件制作指导、教学案例开发、微课设计与制作、师资培训及跟踪辅导，总预算 5

万元，服务周期建议为 8-10 个月。

二、采购内容及预算分配

服务模块 具体要求 预算分配

（万元）

交付形式 备注

课件制作指导 基于教材开发 16 课时

标准化课件模板（含

PPT 框架、互动设计、

知识点拆解指导）

0.8 课件模板包+教师

操作手册

配套教学案例包 原创或改编 16 个案

例，涵盖不同行业、创

业阶段，配套案例分析

模板

1.0 案例文本+分析模

板+学生任务包

微课设计指导 提供 16 节微课选题建

议与脚本框架设计指导

（单节时长 3-5 分钟，

聚焦难点/热点/实践技

能）

0.8 微课选题清单+分

镜头脚本模板

微课制作服务 完成 16 节微课拍摄与

后期制作（含动画、字

幕、配音），需匹配教

材章节内容

1.5 高 清 视 频 文 件

（MP4 格式）

师资培训 开展 8 课时线下/线上

培训，涵盖案例教学

法、微课应用、课程评

价体系设计

0.5 培训课件+实操录

屏+考核反馈

跟踪辅导 分阶段提供 8 次课程 0.4 辅导记录报告+



实施辅导（如：线上

答疑、教学观摩反

馈、资源优化建议）

改进方案

三、服务要求

1. 内容匹配性：资源需紧扣教材章节，案例与微课需标注对应知识点章节编号。

2. 版权归属：交付成果知识产权归我校所有，供应商不得用于其他商业用途。

3. 质量标准：

– 课件模板需含交互设计（如小组任务、投票环节）；

– 微课视频分辨率不低于 1080P，适配多终端播放；

– 案例包需提供“教师版”和“学生版”双版本。

4. 进度节点：分三阶段交付（方案设计→资源初稿→终稿优化），每阶段需提交验

收清单。

四、供应商资质

1. 具备高校教学资源开发经验，需提供同类项目案例（附合相关佐证，如自研课程

范本、高校发放的聘书、学校上课、开设讲座照片等）；

2. 团队需含区级以上双创教育领域背景专家（持证，负责教学设计），具备双创师

资培训及高职学生培训经验；

3. 承诺未来 1年可提供小范围内容迭代服务（有偿，且如案例数据更新）。

五、评选标准

指标 权重 细化说明

方案匹配度 30% 对教材内容的理解深度、资源设计创新性

团队专业性 25% 核心成员资质、过往项目成果

预算合理性 20% 分项报价与市场价对比、成本控制逻辑

服务承诺 15% 响应时效、售后支持方案



技术可行性 10% 微课制作设备清单、案例开发方法论

六、时间安排

• 合同签约：2025 年 4 月 20 日前完成

• 项目整体完结：2026 年 2 月前

备注：供应商需随方案提交《保密承诺函》，承诺不泄露教材未公开内容。

附件：《创新创业实务》教材目录（供方案设计参考）

此方案在预算分配上重点倾斜微课制作（占总预算 30%）和案例开发（20%），同时

通过模块化设计降低供应商执行风险。建议要求供应商提供 1节微课样片及 1个完整案例

作为投标材料，以便直观评估质量。

学生处

2025 年 4 月 2日
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